Schwan 2‘ STABILO

PRESSEINFORMATION

Von der Fuhrungsspitze auf echte
Gipfel

Martin Riebel verabschiedet sich als CEO der Schwan Outdoor-
Gruppe

Nach 14 Jahren als CEO beginnt fiir Martin Riebel eine neue Etappe dort, wo seine
Leidenschaft schon lange zu Hause ist: in den Bergen.

Heroldsberg, Mai 2026. Ende Juni verabschiedet sich Martin Riebel mit 63 Jahren als
CEO des Outdoor-Teilkonzerns der Schwan-STABILO Gruppe, aber keineswegs in den
Ruhestand.

Seit 2012 ist er Teil der Gruppe: zunachst bei deuter, spater als erster CEO des
Outdoor-Teilkonzerns, zu dem heute auch die Marken ORTOVOX, Maier Sports, Gonso
und DOGHAMMER gehoren. In dieser Zeit wurde Martin Riebel zu einem pragenden
Gesicht und zu einer vertrauten Stimme in der Branche.

Als Manager nah an Menschen und Marken

e

Als Manager brachte Martin Riebel die Gruppe voran, als Mensch
pragte er ihre Kultur. Mit klarem Blick fur Markte und Chancen
flihrte er die Outdoor-Gruppe durch wichtige Wachstums- und
Verdnderungsphasen und trieb ihre Internationalisierung voran.

»Martin pragt unsere Gruppe seit vielen Jahren als
optimistischer Gestalter, mit klaren Werten, groRem
Fairnessverstandnis und echter Loyalitat. Ohne seinen Einsatz,
seine Ideen und seine Fuhrung ware vieles von dem, was wir
heute erreicht haben, nicht moglich gewesen. Umso mehr
freuen wir uns, dass er nun seine Leidenschaft fuir die Berge zum neuen
Lebensmittelpunkt machen kann“, sagt Michele Molon, Group CEO der Schwan-
STABILO Gruppe.

Zukiinftig nah an Menschen und Bergen

Fur Martin Riebel beginnt nun eine neue Etappe. Er folgt seiner langjahrigen
Leidenschaft und wird kiinftig in den Bergen leben und arbeiten, im Sommer als
Wanderfiihrer und im Winter auf Skiern.
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Mit seinem Abschied endet ein Kapitel, das Martin Riebel Giber viele Jahre hinweg mit
Authentizitat, Begeisterung und echter Nahe zur Outdoor-Welt entscheidend
mitgestaltet hat. Doch eines bleibt dabei unverandert: Die Berge waren flir ihn schon
immer mehr als Kulisse. Kiinftig werden sie zum neuen Arbeitsplatz.

Die Schwan-STABILO Gruppe dankt Martin Riebel flir seinen groften Beitrag und
wiinscht ihm viel Freude und Erfolg in den Bergwelten, in denen er kiinftig Menschen
begleitet. Sommers wie winters!

Der Nachfolger von Martin Riebel wird Christoph Frechen. Er wird die Rolle
tibernehmen und SSO in sein nachstes Kapitel flihren wird. Christoph Frechen startet
am 01.07.2026.

Christoph Frechen verfugt tiber mehr als 20 Jahre internationale Fiihrungserfahrung in
der Sportartikel- und Outdoorbranche. Im Laufe seiner Karriere hatte er leitende
Positionen bei adidas sowie der INTERSPORT Group inne und verantwortete dort
internationale Transformationsinitiativen in den Bereichen Marke, Geschafts-
entwicklung und Kommerzialisierung.

Zuletzt war Christoph Frechen als General Manager Global Marketing &
Communications bei der INTERSPORT Group tatig, einem weltweit flihrenden
Mehrmarken-Sportartikelhandler. Dort verantwortete er die Weiterentwicklung der
globalen Marke, den Ausbau der Omnichannel-Kompetenzen sowie die
Weiterentwicklung internationaler Marketingstrukturen. Zuvor hatte er verschiedene
internationale Fihrungsfunktionen bei adidas in den Bereichen Brand, Strategie und
Commercial Leadership inne.

Daruber hinaus ist Christoph Frechen als Berater, Mentor und Juror in der
internationalen Consumer- und Marketingbranche aktiv.

»ES ist mir eine grolRe Freude, zur Schwan-STABILO
Outdoor Group zu kommen - einem Unternehmen mit
tief verwurzelter Outdoor-Tradition und einem Portfolio
authentischer Marken mit grofdem internationalem
Potenzial®, sagte Christoph Frechen. ,Ich danke Michele
Molon und der Familie SchwanhauRer herzlich fiir das
entgegengebrachte Vertrauen. Ich freue mich darauf,
die nachste Entwicklungs- und Wachstumsphase der
Outdoor Group aktiv mitzugestalten.”

Zu seinen Prioritaten zahlen insbesondere die Starkung der internationalen
Marktprasenz, der Ausbau der Wettbewerbsfahigkeit sowie die Entwicklung
langfristiger strategischer Wachstumsplattformen.

»Wir wollen unsere Position in den Kernmarkten weiter starken, gezielt neue
Wachstumschancen erschliefen und die globale Relevanz sowie Attraktivitat unserer
Marken innerhalb der Outdoorbranche weiter ausbauen®, erganzte Frechen.



